
	عناوین پایان​نامه​های دانشجویان کارشناسی ارشد رشته بازاریابی ورودی 96 

	بررسی تأثیرلحن صدا در تبلیغات بر قصد خرید مصرف کننده با توجه به نقش میانجی ریسک درک شده در زمینه خرید

	بررسی تاثیر  بازاریابی داخلی  بر وفاداری مخاطبین سازمان تامین اجتماعی استان البرز

	بررسی  عملکرد تامین اجتماعی بر  اساس بازاریابی دهان به دهان الکترونیکی مورد مطالعه:شعب تامین اجتماعی استان تهران

	شناسایی عوامل موثر بر رونق اقتصادی کسب وکارهای کوچک ومتوسط دربخش کشاورزی (موردمطالعه)

	بررسی تاثیرات نوع مالکیت وتغییراستراتژی برپویایی سازمان تامین اجتماعی مورد مطالعه : شعب تامین اجتماعی استان تهران

	بررسی عوامل موثر برابعاد تعهد، رضایت و هواداری مشتریان از برند نوین چرم در شهر تهران

	بررسی نقش تعدیلگر رقابت ناکارآمد بررابطه میان قابلیت های بازاریابی وعملکردشرکت

	سنجش مولفه های موثر بر رضایت مندی مشتریان گروه خودرو سازی سایپا ( مورد مطالعه شهرستان تهران)

	سنجش رضایت مشتریان بانک ملی با استفاده از روش  گسترش عملکرد  کیفیت ( QFD  ) (مورد  مطالعه شهر کرج)

	تاثیر محبوبیت برند به عنوان یکنشانه تبلیغی در رفتار خرید گردشگران

	چگونگی تاثیرشیوه های مدیریت منابع انسانی پایدار بررضایت مشتری (مطالعه موردی :آژانس تبلیغاتی ایران نوین)

	تاثیر ابعاد کیفیت خدمات بر نیت رفتاری و رضایت مشتریان( مطالعه موردی: بیمه آسیا)

	بررسی تاثیر تجربه یک برند بر تمایل به پرداخت هزینه توسط مشتری با توجه به نقش تعدیلگر اعتبار نام تجاری و درک شخصی از برند

	بررسی نقش جهت گیری بازاریابی الکترو نیکی بر عملکرد تجاری با در نظر گرفتن نقش اعتماد الکترونیکی  ( مورد مطالعه : مشتریان دیجی کالا در شهر تهران )

	بررسی نقش تعدیلگر گرایش اعتماد و جنسیت بر  رفتار خرید  آنلاین(برخط) مصرف کننده

	بررسی تاثیر برند سازمانی بر میزان خرید بیمه نامه های عمر با متغیر میانجی کیفیت رابطه با مشتریان (مطالعه موردی شرکت بیمه پاسارگاد)

	نقش ابعاد کلیدی کیفیت خدمات الکترونیک بر ارزش ویژه نام تجاری با میانجیگری اعتماد، وفاداری و رضایت در بانک پاسارگاد

	بررسی نقش میانجی تعامل، تعهد هیجانی وارزش رابطه ای ، در رابطه بین رفتار شهروندی ونیت مشارکت مشتری در بانک کشاروزی شعب شهرکرج

	اثربخشی استراتژی بازاریابی اجتماعی بر وفاداری مشتریان از طریق نقش واسطه ای ارزش مشتری

	بررسی تاثیر تبلیغات بر صادرات محصولات کشاورزی (مطالعه موردی پسته)

	بررسی عوامل بازاریابی الکترونیکی بر فروش محصولات کشاورزی با استفاده از فرایند تحلیل سلسله مراتبی (AHP)

	بررسی تاثیر مشارکت در گردشگری بر عملکرد خدماتی با توجه به نقش میانجی مشارکت و رضایت شغلی

	تأثیر فعالیت‌های بازاریابی رسانه‌های اجتماعی بر ارزش ویژه برند و پاسخ مشتری

	بررسی رابطه بین خدمات بانک کشاورزی با انتخاب و وفاداری مشتریان

	بررسی عوامل موثر بر رضایت مشتریان از خدمات فروش و پس از فروش ماشین آلات کشاورزی (مطالعه موردی شرکت تراشکده)

	نقش برندگرایی در بازاریابی B2B ارتقای عملکرد شرکت

	بررسی تاثیر تجربه برند، كيفيت خدمات و ارزش درك شده بر تبلیغات دهان به دهان مشتریان بانك: بررسي اثر میانجی وفاداري

	تاثیر جهت گیری کارآفرینانه، جهت گیری بازار و جهت گیری مدیریت دانش بر مزیت رقابتی پایدار با میانجیگری تولید پاک (مورد مطالعه: شرکت های کوچک و متوسط شهرک صنعتی عباس آباد)

	شناسایی و رتبه​بندی عوامل موثر بر بازاریابی در کسب و کارهای دیجیتال با استفاده از مدل ترکیبی دیمتل و فرایند تحلیل شبکه (ANP)

	بررسی رابطه بین مدیریت نگرش کارکنان شرکت آذین خودرو و برند سازی داخلی

	تاثیرتوانمند سازی کارکنان سازمان برمشتریان مداری (موردمطالعه: پرسنل شعب سازمان تامین اجتماعی استان البرز)

	عوامل تاثیرگذاربروفاداری مشتریان، بادرنظرگرفتن نقش تعدیلگرشهرت اخلاقی سازمان (مورد مطالعه: شعب بانک سپه استان البرز)

	بررسی میزان تأثیرگذاری رسانه‌های اجتماعی بر رسانه‌های بازاریابی در بنگاه‌ها و شرکت‌های کوچک و متوسط شهرستان‌های آمل و بابل

	لزوم تشکیل برند و رتبه بندی عوامل موثر کیفی در ارتقا بازاریابی محصولات کشاورزی با تصمیم گیری چند معیاره فازی (مطالعه موردی پسته)

	بررسی اخلاق کسب وکار ، مسئولیت اجتماعی و ادراک برند (مورد مطالعه : شرکت سایپا)

	تأثیر اقدامات مسئولیت اجتماعی شرکت بر ارزش برند در شرکت های پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران (مطالعه موردی : شرکت های تولیدی)

	شناسایی  واولویت بندی عوامل تاثیرگذار بر هیجانات رفتاری مشتریان در بازارهای انلاین خدمات بیمه ای )بیمه آتیه سازان(با استفاده از روش تحلیل سلسله مراتبی فازی

	بررسی تاثیر بازاریابی رسانه اجتماعی بر تعهد مشتریان با نقش میانجی آگاهی برند و تصویر برند در صنعت خطوط هوایی

	بررسی عوامل موثربررفتارمدیریت زباله گردشگران درمنطقه توریستی هتل پارسیان

	بررسی تاثیر ویژگی های تبلیغات رسانه های اجتماعی برقصد خریدمشتریان(مطالعه موردی: شرکت نوین چرم)

	بررسی تاثیر کیفیت خدمات درکارخانه لاستیک سازی ایران تایر در رضایت مندی مشتریان

	بررسی تاثیر رسانه های اجتماعی ومعاملات برخط (آنلاین) ، بررفتار مصرف کننده (مورد مطالعه : فروشگاه اینترنتی بامیلو)


	عناوین پایان​نامه​های دانشجویان کارشناسی ارشد رشته تجارت ورودی 96 

	اثربخشی استراتژی ارتباطات یکپارچه بازاریابی بروفاداری مشتریان(موردمطالعه: شرکت صنایع بسته بندی پگاه تهران)

	ارزیابی تاثیرکیفیت خدمات الکترونیک بانکداری بررضایت مشتریان باتوجه به نقش میانجی اعتماد(موردمطالعه : بانک صادرات)

	بررسی نفش امید مصرف کننده در تاثیر ارزش درک شده بر پیام درابطه بین برند و مصرف کننده در فروشگاه آنلاین(مورد مطالعه:دیجی کالا)

	بررسی تاثیر مولفه های تجارت الکترونیک دربازارمسکن(مطالعه موردی املاک)

	بررسی تاثیر بازاریابی داخلی بر اعتماد با توجه به نقش میانجی رضایت شغلی  کارکنان

	بررسی تاثیر مدیریت استعداد بر کارایی سازمان با توجه به نقش میانجی مدیریت  فناوری اطلاعات( مورد مطالعه : شهرداری کرج )

	بررسی تأثیر متغیرهای جمعیت​شناختی، دسترسی به امکانات تحویل آنلاین و محیط خرده​فروشی بر رفتارهای خرید آنلاین مشتری

	رابطه پیشرفت تکنولوژی با مدیریت الکترونیکی ارتباط با مشتری در جهت ارتقای سطح بازدهی شرکت (مطالعه موردی شرکت سیلا)

	ارزیابی اثر سرمایه فکری بر یکپارچگی زنجیره تامین با توجه به نقش واسطه ای سرمایه اجتماعی

	بررسی میزان آگاهی کارشناسان سازمان جهاد کشاورزی از تجارت الکترونیک در بخش کشاورزی ( مطالعه موردی استان البرز)

	تاثیرقابلیت های فناوری اطلاعات بر ارتقا مزیت رقابتی با توجه به نقش واسطه ای تجارت الکترونیک(مورد مطالعه: ایران خودرو)

	بررسی تاثیر استفاده از اعتبار افراد مشهور بر تصویر برند و قصد خرید مصرف کننده با توجه به نقش تعدیلگر وجه تمایز برند

	ارزیابی تاثیر اعتماد برقصد خرید مشتریان از طریق نقش واسطه ای خرید آنلاین (مطالعه موردی شرکت کارگزاری آریا بورس)

	تعیین تاثیر مدیریت ارتباط بامشتری بر عملکرد شرکت باتوجه به نقش واسطه ای قابلیت های ارزیابی (شرکت سایپا)

	بررسی تأثیر فرهنگ، شخصیت و انگیزش بر ارزش ویژه برند در رسانه​های اجتماعی با نقش میانجی ارزش مشتری

	تعیین اثریادگیری سازمانی برارتقای عملکرد سازمان باتوجه به نقش واسطه ای تعهدسازمانی(موردمطالعه شهرداری کرج)

	شناسایی عوامل با رویکرد تجارت الکترونیک در شرکت بیمه پاسارگاد

	بررسی عوامل موثر در توسعه کارآفرینی در کسب و کارهای کوچک اقتصادی در شهرستان کرج

	بررسی اثربخشی ارزش برند بر رضایت مشتری با درنظرگرفتن نقش واسطه ای ارتباطات یکپارچه بازاریابی (مورد مطالعه : شرکت سایپا تهران)

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	


	عناوین پایان​نامه​های دانشجویان کارشناسی ارشد رشته کارآفرینی ورودی 96 

	بررسی تاثیر استرس شغلی برنوآوری باتوجه به نقش میانجی تعهد شغلی 

	بررسی رابطه بین مدیریت دانش و عملکرد نوآوری در بهبود رسیدن به مدیریت استراتژیک و اهداف عالیه  (مطالعه موردی: شعب  بانک های ملت شمال تهران  )

	بررسی تاثیر قابلیت بازاریابی بر بازده غیر عادی سهام با تاکید بر نقش واسط رشد 

	شناسایی ورتبه بندی عوامل شکست کسب وکار در شرکت های کوچک ومتوسط(مطالعه موردیک شهرک های صنعتی غرب استان مازندران )

	تاثیرکارآفرینی ومسئولیت سازمانی برعملکرد مدیران شرکت های خصوصی درحوزه صنایع غذایی

	تاثیر چالش های بازار بر نوآور بودن سازمان با درنظر داشتن نقش مشتری گرایی، چشم انداز سازمان، رقیب مداری و گرایش به یادگیری

	تاثیرمدیریت دانش در فرایند توسعه منابع انسانی بارویکردنوین (موردمطالعه: بنیاد شهید وامورایثارگران)

	بررسی تاثیر جهت گری کارافرینانه برمزیت رقابتی با توجه به اثر میانجی مدیریت دانش( موردمطالعه : ایران خورو)

	بررسی عوامل بازدارنده فعالیت های کارآفرینی دانشجویان مرکز آموزش عالی امام خمینی (ره)

	بررسی نقش میانجی قابلیت درگیر شدن مشتری در رابطه بین نوآوری در محصول و فرآیند با عملکرد سازمانی

	بررسي عوامل مؤثر بر موفقيت كارآفرينان )مطالعه موردی : شركت قند جوين شهرستان سبزوار(


	تاثیر رشته های کارودانش براشتغال وکارافرینی هنرستان سپیده کاشانی منطقه 17 استان تهران

	بررسي ویژگیهای شخصیتی و  اجتماعی موثر بر قصد کارآفرینی( مطالعه موردی  دانشجویان مركز اموزش عالي امام خميني ( ره)

	بررسی تاثیر نتایج یادگیری کارآفرینانه در دانشگاه آزادواحد رودهن

	بررسی تاثیر کارآفرینی اجتماعی بر سیستم های رفاهی سرمایه داری

	بررسی تاثیر عوامل کارآفرینی در گردشگری

	تأثیر تمایل به تسهیم دانش بر خلاقیت کارکنان با درنظر داشتن نقش مبادله رهبر-عضو و قرارداد روانشناختی

	تاثیر مدیریت دانش مشتری بر عملکرد نوآوری محصول با درنظر داشتن نقش میانجی قابلیت های پویای بازاریابی

	بررسی عوامل موثر بر توسعه کارآفرینی نیروی انسانی در بخش ICT

	تاثیر گرایش کارآفرینی بر نوآوری خدمات با نقش میانجی گرایش بازار فعال(مطالعه موردی: شرکت های لبنی و گوشتی کاله آمل)

	بررسی تاثیرمیانجی گرایش  کارآ فرینانه بررابطه بین بازاریابی داخلی وتعهدسازمانی

	بررسی تاثیر رضایت شغلی بررفتارشهروندی سازمانی کارکنان ومدیران ستاد سازمان تحقیقات ، آموزش وترویج کشاورزی

	بررسی عوامل موثر برپیاده سازی کارآفرینی باتوجه به نقش تعدیلگر تمایل به عمل

	


	عناوین پایان​نامه​های دانشجویان کارشناسی ارشد رشته صنعتی (تحقیق و تولید) ورودی 96 

	تاثیر مدیریت ارتباط بامشتری برعملکرد شرکت براساس ابعاد کارت امتیاز متوازن باتوجه به نقش میانجی بازاریابی رابطه مند (مورد مطالعه: کارکنان شرکت نان آواران)

	کاربرد تئوری صف درمدل سازی ورود وخرج مشتریان بانک ملت شعبه سبزه میدان بابل

	ارزیابی ورتبه بندی هتل های هدف توریست های خارجی براساس روش تحلیل سلسه مراتبی فازی

	تاثیرپیشینه محیطی بررفتار مسئولیت پذیر محیطی گردشگران

	بررسی تاثیر انعطاف پذیری استراتژیک  و تولیدو چابکی زنجیره تامین بر عملکرد شرکت داروپخش

	بررسی تاثیر سرمایه فکری بر یکپارچگی زنجیره تامین شرکت داروپخش

	بررسی رابطه حاکمیت شرکتی و عملکرد شرکت کاله


	بررسی تاثیر فناوری اطلاعات بر توسعه تولیدات مواد غذایی استان البرز مطالعه موردی (کنسروسازی )

	اثرات فناوری اطلاعات بر روی عملکردها و منابع انسانی راهبردی (مطالعه موردی: بانک صادرات)

	رویکرد دیمتل فازی در رتبه بندی عوامل تاثرگذار بر بهبود وضعیت ارتباط الکترونیکی با مشترکین شرکت گاز مازندران

	رویکرد ویکور در رتبه بندی شرکت های دارویی بهداشتی پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران

	یک رویکرد ترکیبی براساس تحلیل پوششی داده هاوتاپسیس فازی رفتاری جهت بررسی کارآیی ورتبه بندی شرکت های مالی –مطالعه موردی سازمان بورس اوراق بهادار تهران

	بررسی رویکردهای نوین تحقیق در عملیات در معماری سازی سیستم

	تاثیر عوامل سازمانی بر رفتار ایمنی کارکنان

	بررسي تاثير پويايي محيطي بر چابكي زنجيره تامين با نقش ميانجي ظرفيت جذب عملياتي و يادگيري سازماني (مطالعه موردي: نيروگاه منتظرقائم كرج)

	بررسی تاثیر اقدامات زنجیره تامین بر عملکرد شرکت : مطالعه موردی شرکت تولیدی گلرنگ تهران

	ارزيابي و رتبه‌بندي عوامل مؤثر بر پذيرش نهايي ERP در شركت مگاموتور با استفاده از رويكرد ANP

	ارزیابی انعطاف پذیری زنجیره تامین در صنعت خودروسازی با استفاده از رویکرد دیمتل فازی

	تولید ناب و سبک های رهبری

	تأثیر جهت‌گیری حلقه بسته بر عملکرد با تبیین نقش میانجی مدیریت زنجیره تأمین سبز در شرکت ایران خودرو

	بررسی رابطه بین نوآوری و عملکرد در صنعت هتلداری با توجه به نقش میانجی نوآوری کارکنان
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