
	عناوین پایان​نامه​های دانشجویان کارشناسی ارشد رشته بازاریابی ورودی97 

	بررسی رابطه بین ارزش درک شده ، رضایت ووضاداری مشتری (مطالعه موردی  هتل ....)

	بررسی تاثیر سرمایه اجتماعی بر انعطاف پذیری زنجیره تامین و عملکرد سازمانی با توجه به نقش میانجی ظرفیت جذب

	بررسی تأثیر رفتار رهبری بر رضایت شغلی کارمندان ادارات دولتی شهرستان آمل

	بررسی تاثیر فروش تجارت الکترونیکی بر سودآوری و درآمد

	بررسی تاثیرقابلیتهای ارتباطی مدیریتی و نوآوری بازاریابی برایجادارزش مشتری و رقابت پذیری (موردمطالعه شرکت پارس دارو)

	بررسی میزان تاثیر عوامل توسعه هوشمند بر توسعه شهری با استفاده از روش معادلات ساختاری(مطالعه موردی:شهر کرج)

	بررسی ارتباط بین کنترل های بازاریابی و عملکرد شرکت با توجه به اثر میانجی‌گر قابلیت یادگیری مبتنی بر بازار

	تاثیر بین المللی سازی بنگاه‌های کوچک و متوسط بر نوآوری: نقش واسطه‌گر بازار و جهت‌گیری کارآفرینی

	بررسی تاثیر مسئولیت پذیری اجتماعی و فشار محیطی ذینفعان بر جهتگیری راهبردی بازاریابی سبز و نقش آن بر بهبود عملکرد (مورد مطالعه:شرکت انهار حیات کرمان)

	تأثیر مسئولیت پذیری اجتماعی بر وفاداری به برند با نقش واسطه ای اعتماد به برند در سازمان تأمین اجتماعی استان البرز

	نقش جو سازمانی درمدیریت اشتراک در بین دانشگاهیان در آموزش عالی

	ساخت وساز اجتماعی آنلاین در کارآفرینی روستایی

	بررسی نقش جهت گیری برند دربازاریابی کسب وکار در شرکت کاله آمل

	بررسی تاثیر تبلیغات دهان به دهان الکترونیکی، بر پذیریش موبایل بانکها با توجه به نقش میانجی اعتماد اولیه، ) مطالعه موردی: آپ(

	نقش مرتبط بودن با طبیعت در پذیرش موبایل‌بانک و تعهد به حفظ ثبات محیط زیست (مورد مطالعه: بانک مهر اقتصاد کرج)

	تاثیر تکنولوژی های مدیریت ارتباط با مشتری بر فروش تطبیقی

	بررسی تاثیر بازاریابی رسانه اجتماعی برندهای لوکس بر مشارکت مشتری

	بررسی تاثیر سازگاری ارتباطات بازاریابی بر وفاداری به برند با توجه به نقش اعتماد و تعهد به برند

	بررسی تاثیر سازوکارهای روانشناختی عشق به برند وهویت فناوری اطلاعات (مورد مطالعه: فروشگاه های آنلاین)

	تاثیر گرایش به کارآفرینی بر عملکرد تجاری با در نظر داشتن نقش قابلیت های بازاریابی و یادگیری سازمانی

	بررسی تاثیرشفافیت درک شده بریکپارچگی برند و قصد خرید باتوجه به نقش توانمندسازی درک شده

	بررسی تاثیر شاخص‌های نوآوری مرتبط با عوامل انسانی بر عملکرد شرکت  با توجه به نقش نوآوری خدمات و تعهد کارکنان

	تاثیر اصالت برند بر ارزش درک شده برند و اعتماد به برند

	تاثیر تبلیغات دهان به دهان الکترونیکی برقصد خرید با درنظر داشتن نقش میانجی تصویر برند وارزش درک شده برند

	بررسى تاثیربازاريابى دررسانه های اجتماعى بربرداشت مصرف‌کننده از یک تبلیغ (مطالعه موردی: بانک کشاورزی )

	بررسی تاثیر هماهنگی تولید با بازار و زنجیره تامین بر عملکرد نوآوری تولید با توجه به نقش کیفیت اطلاعات

	بررسی تاثیر ردیابی و تبادل اطلاعات با مشتریان و تامین کنندگان بر عملکرد شرکت با توجه به نقش پویایی محیط سازمانی و قابلیت های اصلی

	بررسی تاثیر فعالیت های بازاریابی رسانه اجتماعی بر رفتار مصرف کنندگان برند های لوکس (مطالعه موردی :صنعت پوشاک استان تهران)

	بررسی عوامل موثر بر شکل گیری تصویر ذهنی بیماران از کادر و بیمارستان البرز کرج

	بررسی تاثیر فعالیت های بازاریابی در رسانه های اجتماعی بر رضایت مشتری  با توجه به نقش هویت اجتماعی و ارزش درک شده

	کیفیت سرویس و رضایت مشتریان از بانکداری الکترونیک
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	بررسی میزان تاثیر عوامل توسعه هوشمند بر توسعه شهری با استفاده از روش معادلات ساختاری(مطالعه موردی:شهر کرج)

	تاثیر رویکردهای فناورانه بر عملکردکسب وکار با نقش تعدیلگر چابکی سازمان}مطالعه موردی شرکت بیمه ایران استان تهران}

	بررسی تاثیر مجازات براعتمائ وحریم خصوص رسانه های اجتماعی (مطالعه موردی: اینستاگرام)

	بررسي رابطه بين فرهنگ ملي و اعتماد مصرف كننده در تجارت الكترونيك (مطالعه موردی: مشتریان شعب بانک شهر تهران)

	تأثیر بازاریابی دیجیتال بر نیت خرید مشتریان با نقش میانجی وفاداری مشتریان

	  بررسی تاثیر فعالیتهای بازاریابی رسانه اجتماعی بر تمایلات استفاده کنندگان بیمه های خاص تحلیل نقش میانجی شناخت اجتماعی و رضایت  مشتری (مورد مطالعه: سازمان تامین اجتماعی  استان البرز)

	بررسی عوامل موثر بر یادگیری تجارت الکترونیک در دانش آموزان مقطع دبیرستان کرج

	ارزیابی ارتباط بانکداری سبز و وفاداری بانکی(مورد مطالعه: بانک قرض الحسنه رسالت)

	بررسی تاثیر تصویر ذهنی فروشگاه اینترنتی بر وفاداری مشتری با نقش میانجی قصد خرید مشتری(مطالعه موردی دیجی کالا)

	بررسی تاثیر کیفیت خدمات الکترونیک در بانکداری الکترونیک بر رضایت مشتری با تاکید بر نقش میانجی قصد استفاده مجدد مشتری در صنعت بانکداری (مورد مطالعه: بانک مهر اقتصاد)

	بررسی کیفیت خدمات بااستفاده ازعوامل بازاریابی درونی دردرمانگاههای تامین اجتماعی استان مازندران

	بررسی میزان تاثیر فناوری های نوین اطلاعاتی بر موفقیت زنان کارآفرین(مطالعه موردی استان تهران)

	تاثیر پذیرش فناوری توسط کارکنان بر مدیریت ارتباط با مشتری الکترونیکی (E-crm) در صنعت بیمه.

	تأثیر هماهنگی تجاری، فناوری اطلاعات و استراتژی های بازاریابی بر عملکرد شرکت

	بررسی میزان تاثیر مولفه های کیفیت خدمات الکترونیک بر رضایت ارباب رجوع با نقش متغیر میانجی نگرش ارباب رجوع (مطالعه موردی شهرداری کرج)

	بررسی تاثیر فاکتورهای موثر بر موفقیت تجارت الکترونیک

	بررسی تاثیر مولفه های فنی تجارت الکترونیک بر رضایت مشتریان استارتاپها با نقش میانجی مشارکت مشتریان

	تاثیر عوامل مدیریتی درون سازمانی و حمایت های برون سازمانی بر عملکرد کسب و کارهای کارآفرینانه الکترونیکی شرکتهای کوچک و متوسط مستقر در پارک علم و فناوری دانشگاه تهران

	بررسی تاثیر روابط شبکه های اجتماعی برکارآفرینی الکترونیکی پیمایش پیرامون ادوات موسیقی بادرنظرداشتن نقش میانجی دهان به دهان

	بررسی تاثیر ابعاد فروشگاه برخط وشخصیت مشتریان براعتماد خرید اینترنتی

	بررسی تاثیر فاکتورهای موثر برموفقیت تجارت الکترونیک

	مدل سازی و تست ابعاد مشتری در تجارت الکترونیک

	تاثیر مولفه های مدیریت سیستم های داده بر بازده کسب و کار الکترونیک باتوجه به نقش میانجی هوش تجاری (مطالعه موردی بانک صادرات استان تهران)

	بررسی عوامل موثر بر فروش و ارائه خدمات اینترنتی

	بررسی عوامل موثر بر بازاریابی الکترونیکی در موسسات آموزشی( مطالعه موردی : اداره کل آموزش فنی و حرفه ای استان  تهران)

	بررسی نقش بورس کالا در حذف واسطه های بخش کشاورزی

	بررسی رابطه بین مولفه های تجارت الکترونیک و وفاداری مشتریان الکترونیکی با توجه بر نقش میانجی اعتماد سازی

	بررسی تاثیر سرمایه فکری برقابلیت یادگیری کارکنان بانک توسعه تعاون البرز

	کیفیت سرویس و رضایت مشتریان از بانکداری الکترونیک

	بررسی تاثیر مولفه های کسب و کار بر بازاریابی الکترونیکی (مطالعه موردی : شرکت های صادر کننده خرما عضو اتاق بازرگانی تهران)
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	نقش تعدیل کننده انعطاف پذیری ادراک شده بر رابطه بین کار معنادار و توانمندسازی روانی

	بررسی تاثیر رسانه های اجتماعی برنوآوری در شرکت های نوآفرین

	بررسی نقش میانجی تناسب شغلی و تناسب حرفه​ای بر رابطه بین رضایت از بکارگیری فناوری اطلاعات و رضایت شغلی

	بررسی تاثیر اعتیاد به کاربرقصد ترک کارآفرینی درصنعت گردشگری

	بررسی رابطه بین کارآفرینی اجتماعی وعملکرد سازمانی باتوجه به نقش واسطه ای صلاحیت های متمایز در بازاریابی

	بررسی تاثیر قابلیت های بازاریابی بر سرمایه‌گذاری جدید بین المللی  با توجه به نقش ارتباطات بازاریابی و تلاطم تکنولوژی

	بررسی عوامل مؤثر بر قصددانشجویان برای کارآفرینی و شروع کار جدید: نمونه موردی دانشجویان موسسه آموزش عالی سمنگان آمل

	رابطه بین عدالت سازمانی وتعهد سازمانی با اشتراک دانش وعملکرد شرکت

	نقش ارزش درک شده مشتریان از یک برند برکیفیت رابطه مشتریان با آن برند ووفاداری آنها

	رابطه بین رفتارشهروندی سازمانی وجهت گیری کاآفرینی (مطالعه موردی : کارکنان هتل های غرب استان مازندران)

	بررسی تاثیر رفتارهای موجود در شبکه های اجتماعی و سرمایه اجتماعی آنلاین بر قصد تجارت اجتماعی

	بررسی تاثیر مشارکت در کارآفرینی بر بهتر زیستی با توجه به نقش ویژگی‌های روانشناختی استقلال، شایستگی و وابستگی

	نقش توسعه مالی در کار آفرینی و سرمایه انسانی

	ویژگی های اجتماعی شناختی در کارآفرینی با تاکید بر نقش تعدیل کننده نهادهای اقتصادی

	موانع کارآفرینی در محصولات دریایی در ایران

	تاثیر  5مدل بزرگ در صفات رهبری بر کار آفرینی تیم مطالعه تجربی از مشاغل کوچک در امارات متحده عربی

	بررسی تاثیرآموزش کارآفرینی بر ذهنیت کارآفرینی دانشجویان با توجه به نقش میانجی الهام بخشی

	بررسی تاثیر میانجی گرایش به یادگیری سازمانی بر رابطه بین جهت گیری کارآفرینانه و عملکرد سازمانی

	تاثیر منتورینگ در توسعه کار آفرینی

	بررسی ویژگی های اجتماعی شناختی در کارآفرینی باتاکید برنقش تعدیل کننده های اقتصادی

	اولویت‌بندی مهارت‌های موثر بر کارآفرینی موفق

	بررسی عوامل موثرتوسعه کارآفرینی درحوزه گردشگری (مطالعه موردی : شهرستان کرج)

	بررسی تاثیر عوامل موثر در توسعه کارآفرینی در شرکت های نوپا (استارت آپ ها)

	بررسی تاثیر جهت گیری کارآفرینی بر موفقیت کارآفریتی باتوجه به نقش رسانه های اجتماعی در کارآفرینان کوچک ومتوسط

	بررسی تاثیر صفات اجتماعی و شناختی بر قصد کارآفرینی با توجه به نقش تعدیلگر وضعیت اقتصادی کارآفرینان فعال در شهرستان تهران

	بازاریابی کارآفرینی و نقش آن بر عملکرد شرکت های تعاونی عشایری استان البرز

	بررسی تاثیر نوآوری اجتماعی بر فعالیت کارآفرینی با توجه به نقش میانجی جهتگیری کارآفرینانه

	تعیین سرمایه انسانی بر ظرفیت نوآوری با توجه به نقش میانجی ظرفیت جذب سازمان
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	بررسی تاثیر عملکرد خدمات در حوزه گردشگری شهری بر رضایت گردشگر با توجه به نقش سطح انتظار گردشگران و ارزش درک شده با توجه به نقش سطح انتظار گردشگران و ارزش درک شده

	سنجش میزان تاثير مدیریت دانش در کارخانه تولید کاغذ اسناد بهادار(تکاب)

	بررسی تاثیر صفحات رسانه های اجتماعی برند هتل برقصد خرید گردشگران

	بررسی تاثیر اعتماد سلبریتی ها به یک برند براعتبار تبلیغات ، اعتبار برند واعتبار شرکت ها

	بررسی تعهد مدیریت ادراک شده وتوانمندسازی روانی(بررسی ایمنی پرستاران بخش مراقبت های ویژه درشهرآمل)

	بررسی تأثیر تجربه گردشگری و رفاه مقصدبر دلبستگی به مقصد گردشگری

	بررسی تاثیر پویایی زنجیره تامین بر عملکرد مالی شرکت با توجه به نقش میانجی جهتگیری اختلال یابی و انعطاف‌پذیری زنجیره  تامین

	بررسی تاثیر نگرانی های زیست محیطی مشتریان هتل ها  بر وفاداری گردشگران

	بررسی اولویت بندی  معیارهای وضعیت مدیریت زنجیره تامین در شرکت دابو صنعت  آمل  با استفاده از ANP

	بررسی تأثیرتعاملگردشگرباگردشگربرتجربه گردشگری با توجه به نقش میانجی انسجام وصمیمیت

	بررسی تاثیر رسمیت و عدم تمرکز سازمان بر عملکرد تولید محصول جدید با نقش متغیر میانجی بازارگرایی و گرایش به فنآوری (مطالعه موردی شرکت بهنوش ایران)

	رضایت شغلی و تأثیر تعهد سازمانی در رهبری تحول آمیز بر عملکرد کارکنان

	بررسی نقش مدیریت استعداد در عملکرد سازمانی واحدهای تولیدی (مطالعه موردی شرکت​های شهرک صنعتی بهارستان کرج)

	بررسی تاثیر انواع آموزش برمیل به کارآفرینی دانشجویان دانشگاه های شهر آمل

	بررسی تاثیر سیستم های درون سازمانی بر عملکرد شرکت با توجه به نقش میانجی قابلیت های مدیریت زنجیره تامین (مطالعه موردی : شرکت پخش دارو)

	 بررسی تاثیر مدیریت منابع انسانی بر بهبود مزیت رقابتی سازمان (سازمان شرکت هواپیمایی ایران ایر)

	بررسی تاثیراختلال در عملکرد زنجیره تامین در اثربیماری کوید 19  بر پایداری زنجیره تامین  با توجه به نقش میانجی شیوه های مدیریت ریسک

	

	

	

	

	

	


