
	عناوین پایان​نامه​های دانشجویان کارشناسی ارشد رشته بازاریابی ورودی98 

	بررسی تاثیر جهت گیری استراتژیک بر عملکرد شرکت ( مطالعه موردی شرکت های نرم افزاری شهر تهران)

	بررسی عوامل موثر بر رضایت مندی مصرف کنندگان از مصرف محصولات سالم کشاورزی ( مطالعه موردی مصرف کنندگتان محصولات سالم شهرستان کرج)

	بررسی نقش رضایت از بانکداری سیار بر رابطه کیفیت خدمات و وفاداری مشتری(مطالعه وردی :مشتریان بانک ملی)

	بررسی تاثیر عوامل انسانی در نوآوری و عملکرد خدمات در اداره اموال و املاک بنیاد مستضعفان کرج

	بررسی رابطه بین منابع اطلاعاتی مشتریان ،استراتژی بازاریابی و عملکرد کسب و کار

	تاثیر گرایش به یادگیری بر عملکرد شغلی با در نظر داشتن بازارگرایی( مورد مطالعه : صنعت بیمه)

	عوامل تعیین کننده کیفیت خدمات و تاثیر آن بر رضایتمندی و وفاداری مشتریان (مورد مطالعه : بانک های های خصوصی ایران)

	بررسی تاثیر تجربه اجتماعی بر تصمیم  خرید مشتری در شبکه اجتماعی

	بررسی نقش میانجی  وابستگی به مکان و لذت بردن مشتری بر رابطه بین رضایت از قیمت  و وفاداری مشتری

	رابطه بین چابکی سازمانی و مدیریت منابع انسانی

	تاثیر ابعاد تبلیغات دهان به دهان الکترونیک بر پذیرش بانکداری مبتنی بر تلفن همراه با در نظر داشتن نقش اعتماد و درگیری مشتریان ( مورد مطالعه : بانک های خصوصی شهر کرج)

	بررسی تاثیر نوع برند براحساسات مصرف کنندگان ( مطالعه موردی فروشگاههای لوازم خانگی شهر تهران)  

	بررسی تاثیر فناوری اطلاعات بر رضایت  و وفاداری مراجعه کنندگان پلی کلینیک تامین اجتماعی شهر آمل

	بررسی رابطه مولفه های بازاریابی چهار وجهی با رضایت و قصد خرید مشتری( مطالعه موردی : مشتریان فروشگاههای پوشاک تهران)

	بررسی تاثیر سرمایه انسانی بر مزیت رقابتی با توجه به نقش میانجی قابلیت سنجش بازار و قابلیت مدیریت برند و تعدیلگر قابلیت های پویای بازاریابی

	بررسی تأثیر تعدیل کننده فناوری سازمانی بر رابطه جهت گیری استراتژیک و روابط دوجناحی سازمان

	بررسی تأثیررضایت مشتری (میانجی)بررابطه بین کیفیت خدمات بانکداری الکترونیکی وجذب مشتری در مؤسسه اعتباری نور تهران

	بررسی تأثیر ارزش مشتری، کیفیت خدمات و رضایت مشتری بر اعتماد و وفاداری مشتریان (مطالعه موردی: کاربران ومشتریان بهپرداخت بانک ملت)

	بررسی نقش مشتری مداری، جهت​گیری رقابتی، و جهت​گیری تکنولوژیکی بر عملکرد شرکت

	بررسی تأثیرویژگی های وبگاه نیازمندی‌های اینترنتی دست دوم بر وفاداری به وبگاه و برند با توجه به نقش رضایت مشتری

	بررسی تأثیر هنجارهای رفتاری مصرف کننده بر قصد خرید مجدد در شبکه های اجتماعی با توجه به نقش دانش محصول

	تبیین نقش بازارگرایی بر عملکرد برند و عملکرد سازمانی(مطالعه موردی:شرکت لبنی هراز )

	بررسی تاثیر قدرت کلام بر تعامل مصرف کننده با توجه به نقش میانجی قدرت درک شده برند لوازم خانگی ال جی

	بررسی عوامل پیش برنده و بازدارنده توسعه فعالیت های شرکت های دانش بنیان و نوپا در استان البرز  

	بررسی رابطه انسجام نام تجاری و  ارتباطات بازاریابی(با توجه به نقش میانجی شفافیت برند و توانمندسازی)

	بررسی تأثیر بازاریابی کارآفرینی بر عملکرد نوآورانه بازاریابی )مطالعه موردی: فروشگاههای پوشاک شهر تهران

	بررسی تاثیر مدیریت ارتباط الکترونیکی مشتری و توسعه نوآوری محصول بر عملکرد بازاریابی شرکت:مطالعه موردی شرکتهای لبنی آمل

	تاثیر تکامل بازاریابی نسل چهارم بر رضایت مصرف کننده و قصد خرید (مطلعه موردی : شرکت بازرگانی جبل دماوند صبا)

	نقش مدیریت ارتباط با مشتری و تصویر برند بر رابطه بین پایداری زیست محیطی و عملکرد بازار ( مطالعه موردی: شرکت شیشه سازی آسا ت شهرستان مراغه)


	عناوین پایان​نامه​های دانشجویان کارشناسی ارشد رشته تجارت ورودی 98

	بررسی تاثیر سلیبریتی ها از یک برند بر اعتبار تبلیغات ،اعتبار برند و اعتبار شرکت ( در محیط اینستاگرام)

	بررسی تاثیر نوآوری در فناوری اطلاعات  بر عملکردسازمان (مطالعه موردی وزارت جهاد کشاورزی)

	بررسی تاثیر اتوماسیون اداری تحت وب بر بهبود نظام تصمیم گگیری سازمانی ( مطالعه موردی شهرداری کرج)

	بررسی تاثیر واسطه ای شبکه بر رابطه بین جهت گیری استراتژیک و عملکرد راه اندازی فناوری اطلاعات( مطالعه موردی : شعب بانک مسکن آمل)

	بررسی نقش محتوی مطالب پست شده توسط تاثیر گزاران فضای مجازی بر قضاوت دنبال کنندگان (مطالعه موردی : رسانه اجتماهی اینستاگرام

	بررسی تاثی قابلیت  یادگیری سازمانی  و نوآوری سازمانی بر مزیت های رقابتی  و عملکرد تجاری ( مطالعه موردی : شهرداری تهران)

	بررسی نقش واسطه ای جهت گیری یادگیری در تعیین تاثیر اهداف بر جهت گیری برند 

	تحلیل  علی از نقش مهارت های سازمانی و نهادی در قابلیت نوآوری

	تاثیر گذاری  صداقت ، تعامل ، هویت و تصویر برند  بر  خشنودی مشتری و قصد خرید  (مورد مطالعه : مشتریان  برند شکلات فرمند)  

	بررسی تاثیرکیفیت شفاهی تبلیغات الکترونیکی بر قصد خرید مصرف کننده با توجه به نقش میانجی احساس قدرت نفوذ

	بررسی نقش واسطهای فروش اینترنتی بر رابطه بین تجارت الکترونیکی و عملکرد فروشگاههای پوشاک مردانه کرج

	بررسی تأثیر مزیت رقابتی  بر رابطه نوآوری سازمانی و تجارت الکترونیک در شعب بانک کشاورزی استان البرز

	بررسی رابطه بین بازاریابی الکترونیکی و رفتار خرید مشتریان (مطالعه موردی: مشتریان فروشگاه آنلاین دیجی​کالا)

	بررسی تاثیر تعامل مشتري بر قصد خرید مجدد در برنامه هاي تلفن همراه با توجه به نقش میانجی ارزش ویژه برند

	مدیریت اثربخشی سیستم عامل  های تجارت الکترونیکی با درک منافع اقتصادی در پیش بینی مصرف پایدار دوره در دوره بیماری  همه گیر کرونا

	بررسی تأثیر کیفیت محصول و خدمات پس از فروش بر بهبود رضایت و وفاداری مشتری (مطالعه موردی: تجهیزات پزشکی مصرفی بیمارستانی)

	  تاثیر مدیریت سازمانی و  مدیریت IT بر بر موفقیت سازمانی

	 بررسی نقش واسطه ی قابلیت های فناوری اطلاعات بررابطه بکارگیری ازفناوری اطلاعات وچابکی سازمان (مورد مطالعه:موسسه آموزش وترویج کشاورزی)

	رابطه نوآوری و رفتار شهروندی مشتری با نقش واسطه ای تعامل مشتری

	  بررسی نقش تجارت الکترونیکی بر رضایت مشتریان شعب بانک کشاورزی شهر کرج

	بررسی نقش سرویس های ابری ، امنیت ،  یادگیری الکترونیکی و کیفیت خدمات بر رضایت مشتری از خدمات بانکی

	 بررسی تاثیر مسئولیت اجتماعی بر وفاداری مشتریان نقش میانجی شهرت، رضایت ، اعتماد مشتریان (بانک شهر استان البرز)


	عناوین پایان​نامه​های دانشجویان کارشناسی ارشد رشته کارآفرینی ورودی 98

	بررسی تاثیر کارآفرینی بر رابطه مولفه های استراتژیک و عملکرد سازمانی وزارت جهاد کشاورزی

	بررسی نقش اعتماد ومهارت شغلی به عنوان واسطه بر رابطه رهبری خدمتگزار و رفتارز کاری نوآورانه

	بررسی تاثیر سیستم های اطاعاتی منابع انسانی بر قابلیت نوآوری فردی: نقش تعدیل کننده تعهد عاطفی

	بررسی تاثیر کار معنا دار (میانجی) بر رابطه بین سرمایه اجتماعی و مدیریت دانش کارکنان وزارت جهاد کشاورزی

	بررسی تاثیر رضایت شغلی ، تعهد سازمانی و رهبری تحول گرا بر عملکرد کارکنان اداره امور اداری وزارت جهاد کشاورزی

	بررسی تاثیر سرمایه اجتماعی و جهت گیری کارآفرینی بر قصد کارآفرینی با توجه به نقش میانجی سرمایه روانشناختی

	بررسی تاثیر جهتگیری خدمات بر خدمات سنتی و پیشرفته با توجه به نقش یکپارچگی زنجیره تامین

	بررسی نقش موسسه آموزشی، جو اجتماعی و کارآفرینی بر رشد اقتصادی پروژه​های پذیرفته شده در شهرداری کرج

	بررسی نقش اضطراب شغلی بر رابطه رفتار غیر حرفه ای و رفتار خلاقانه در محیط کار( مطالعه موردی: شعب بانک ملت شهر آمل)

	بررسی تاثیر خودکارآمدی کارآفرینانه بر رابطه بی توجهی و بیش فعالی با شناسایی فرصت

	نقش ميانجي رهبري كارآفريني در چابكي و نوآوري فكري در مشاغل خرد و كوچك (مطالعه موردی: استان اذربایجان غربی)

	تاثیر کارآفرینی پایدار بر اساس مدل محیطی

	بررسی نقش بکارگیری دانش دررابطه بین شیوه های مدیریت دانش ونوآوری در وزارت جهاد کشاورزی   

	 الگوسازي عوامل مؤثر بر كارآفريني در زنان روستایی

	بررسی اثرات و پیامد های رانت منابع طبیعی در استان البرز

	نقش كارآفريني در دوران رکود تورمی در اقتصاد ایران


	عناوین پایان​نامه​های دانشجویان کارشناسی ارشد رشته صنعتی (تحقیق و تولید) ورودی 98

	بررسی تاثیر جهت گیری استراتزیک قابلیت زنجیره تامین قابلیت نوآوری بر مزیت رقابتی  و عملکرد شرکت های دارویی شهر کرج

	بررسی تاثیر مدیریت منابع انسانی بر بهبود مزیت رقابتی سازمان (سازمان شرکت هواپیمایی ایران ایر)

	موضوع : بررسی بازاریابی رسانه های اجتماعی و اقتصادی بر بهبود ارتباط با مشتریان به همراه عملکرد سازمان (مطالعه موردی : مشتریان شرکت سایپا)

	بررسی تأثیر دانش بر بهبود عملکرد: نقش میانجی گر انعطاف پذیری تولید (مطالعه موردی: شرکت ایران خودرو)

	بررسی تأثیر  انعطاف پذیری زنجیره تأمین و چابکی بازار بر رابطه  هماهنگی فناوری اطلاعات  و عملکرد در شرکت تولید کاغذ اسناد بهادار بانک مرکزی (تکاب)

	بررسی تأثیر قابلیت های مدیریت زنجیره تأمین  بر رابطه سیستم های بین سازمانی و عملکرد زنجیر تأمین

	بررسی تاثیر نوآوری در زنجیره تامین بر مزیت رقابتی شرکت با توجه به نقش واسطه تاب‌آوری و پایداری زنجیره تامین

	بررسی تأثیرقابلیت مدیریت دانش، یادگیری سازمانی و شیوه های مدیریت زنجیره تأمین برعملکرد سازمانی در شرکت های لبنی شهر آمل


